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"NEW WAYS TO USE BAG" -

How to implement creative ideas into useful things ) . EREEeC— *

Where do we start 0




NEW WAYS TO USE BAG

YULIANA ERNES

SUMIATI

Chief Technology Officer

Bertanggungjawab atas
Teknologi dan Informasi
dalam Akusara

OUR AWESOME TEAM

MEGA NIRAMI
SALSABELA

Chief Financial Officer

Pengadaan pendanaan,
pembelanjaan,
pembentukan anggaran,
dan laporan keuangan
Akusara

AKUSARA

MUSHAB FARID
ABDURRAZAQ

Chief Executive Officer

Mengkordinasikan dan
bertanggungjawab atas
Akusara

OATTRUNNADA

ALIFAH

Chief Operation Officer

Bertanggung atas
administrasi dan
operasional dalam Akusara

NI MADE SURYA

BHUANA K.

Chief Marketing Officer

Bertanggungjawab untuk
mengawasi pemasaran
dan periklanan didalam

Akusara




Product & Service

Totebag Multifungsi

VALUE PROPOTITION

Gain Creator

1.Multifungsi

2.Memiliki 3 varian warna dengan
pilihan patch yang bisa disesuaikan
dengan keinginan

3.Tidak membuat pundak pegal
karena bahan tas yang berkualitas

besar dengan desain
yang menarik

2. Tas menjadi rapi dengan
kantong yang sesuai
fungsinya

3. tas dengan bahan yang
berkualitas dan tahan
lama

1.Memiliki barang bawaan
banyak yang sering

tercampur sehingga sulit
ditemukan

1.Memiliki kapasitas penyimpanan
yang besar dan banyak

2.Tas menjadi rapi dengan kantong
yang sesuai dengan fungsinya

3.Melindungi barang bawaan

2. Kapasitas tas yang kecil

bagus

Pain Relievers

1.Tas dengan kapasitas

3. kualitas tas yang tidak

0 Qlewyary

NEW WAYS TO USE BAG

1.Digunakan untuk
bekerja, kuliah, dan
jalan-jalan
(functional job)
2.Praktis dan terlihat
trendi (emotional
job)

Costumer Job(s)

What is our value ? °



ANALISIS COMPETITOR

Harga Warna Ukuran Material Desain
100.000 Beige (Warm 40x15x30 Natural canvas Totebag LARGE
{;\%{r‘% loh.jnawi White) CAPACITY,
<9 MULTI USE
50.900 - 64.900 white, Black and 35x35 x25 Canvas sora bag
remrenn lesmilesfleur navy
157.000 Putih tulang, 41x12,5%x 32 Canvas totebag
wellflair hitam coklat premium

Totebag LARGE
85.000 Navy, Cream, 40x15x30 Canvas CAPACITY,

Akusara Hitam premium MULTI USE
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* XX KX % 1bulanlalu

; B - 1 ulasan lengkap * 1 terbantu

Varian: Awesome Brown

Suka banget sama totebagnya banyak kantong/@& &
jadi buat banyak barang jugaa@ @& dapet free patch
Dino juga®®®warnanya juga bagus coklat nya juga
bagus &

2031 @ [ I 67% .

&  Ulasan Pembel

* 5 0 100% pembeli merasa puas

| rating * 1 ulasan

TESTIMONI
PRODUK

' & & & & SCIALT
\ ) Sonny - 1 ulasan lengkap

Lihat Balasan v

Vanan: Pacihc Blue

Kualitas produk bagus # . Desainnya cantik
&. Warnanya cantik . Jahitan rapi. Potongannya
rapi. Ukuran pas, sesuai. Mual banyak barang. Nyaman
dipakai %.. Bahannya lembut.

"2

L2 Membantu

Lihat Balasan *~

FALL IN LOVE g 2
@AKUSARAAID

GMEGABELLAA



MARKET TARGETING

B Pre boomer ( before 1945) 1.87%

B Baby boomer (1946-1964)11.56%

Post Gen
Z(2013 -

FOKUS pada Gen Z sebesar 74,93 juta
dan Millennial sebesar 69,38 juta.

Gen X (1965-1980)
21.88%

Sumber: Statista (2020) & Sensus Penduduk (2020)
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7,5

2,5

Minggu 1 Minggu 2 Minggu 3 Minggu 4

Total Penjualan Akusara Bags selama 4 minggu sebanyak
23pcCs

TOTAL

PENJUALAN




MODEL BUSINESS

Key Partnership ey Activities i Customer /@) Wl Customer A

o _ e (&)
* Strategic Alliance : * Produksi : Mencari dan * Kapasitas Relutlonshlp — Segments

K.erjcsamcl der.lgcln m‘ercv;\lgvdvendor,kDesmn penyimpanan yang Membangun komunikasi * Prioritas 1: Mahasiswa
pihak konveksi atau pro l'JI'h :"hp“ 09'”3' ; banyak dengan pelanggan secara « Prioritas 2 : Masyarakat
tukang jahit, Jasa memilih bahan, membel Mudah digunakan
Pengirim bahan, membuat produk.
* Buyer supplier Penjualan : . Dapat mengangkut dari pelanggan dan
relationship :Vendor Mempromosikan produk, lebih dari 4 barang memberikan panggilan khusus
Bahan ’ mengantarkan produk, Menqgurangi sampah untuk pelanggan, memberikan
Pengiriman produk. p\ustgik 9 P 2 promo 5 pembeli pertama.

Fashionable

interpersonal seperti admin umum yang berpregian
karena praktis fast respon membalas pesan « Prioritas 3: Karyowan

kantor

ey Resource Channels X
 Inderect : Melakukan

* Human : Anggota promosi disosial media
kelompok 3 Pr?ye.k (Instagram dan e-
KWU, Tukang jahit, commerce) dengan

Vendor Bahan < g membuat konten konten
¢ Financial : Modal : g yang menarik.
awal sebesar Rp = g Direct : Melakukan
1.734.000 3 promosi kepada teman
teman dan dilakukan 3

secara COD. BUSINESS MODEL CANVAS

Cost Structure 3 ' ° Revenue Streams

* Fixed cost : Gaji tenaga kerja Asset sale : Penjualan produk
¢ Variabel cost : Biaya produksi (Beli bahan, proses Modal awal dari anggota kelompok
pembuatan produk dari konveksi)

KONSEP PROMOTION

Menciptakan produk Pembaharuan produk
dengan menyesuaikan menyesuaikan
apa yang konsumen konsumen apa yang
butuhkan mereka inginkan

Memanfaatkan WOM,
sosial media dan online
advertising



Investment @ Penjualan
>, Rp.1.582.250 Rp. 1.955.000

Keuntungan

Rp. 372.750




Laporan Akhir Proyek Kewirgusahaan

THANK YOU.

Terimakasih sudah telah mendukung
dan membeli produk kami:

4 linktr.ee/Akusara.f




